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เราตองการเปนผูท่ีสงมอบ
เคร่ืองปรุงอาหารท่ีดีมีคุณภาพ 

โภชนการครบ
ใหกับคนท่ีเรารัก

ท้ังผูสูงอายุและคนในครอบครัว

เปนคนในครอบครัวท่ีชวยปรุงอาหาร
เพ่ือสุขภาพใหกับทุกคนและเฉพาะบุคคล

- ผูเช่ียวชาญดานการแปรรูปผลิตภัณฑอาหาร
- ความลับทางการคาและกรรมวิธีการผลิต

- ติดตอ Supplier เพื่อนําวัตถุดิบมาใชใน
กระบวนการผลิต
- วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑเคร่ืองปรุงรสเพื่อสุขภาพ
จากดักแดไหมไฮโดรไลเสท 
- วิเคราะหปริมาณโปรตีน และสารอาหาร
- ทําการตลาดทดลองกลุมลูกคา และปรับปรุงเพื่อให
ตอบสนองตอความพึงพอใจของผลิตภัณฑตอลูกคา
- จัดจําหนายผลิตภัณฑและสงผลิตภัณฑใหลูกคา

- มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร
- สวก
- ศูนยความเปนเลิศทางวิชาการดานไหม
- กลุมเกษตรกรผูปลูกหมอนเล้ียงไหม 
ท่ัวประเทศ
- จางผลิตแบบในโรงงานท่ีไดมาตรฐาน
- KAPI

คาการสกัดโปรตีนจากดักแดไหมดวยการไฮโดรไลเสท
คาลิขสิทธ์ิ การถายทอดเทคโนโลยีการสกัดโปรตีนดักแดไหม จากมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร
คาจาง OEM ผลิตสินคา 
คาดําเนินงาน
คาทดสอบการตลาด
คาใชจายในการขาย(%GP)

กระแสรายไดหลัก
กระแสรายไดรอง
โปรตีนสกัดจากดักแดไหม
กรดไขมัน
Snack Bar ขนมขบเค้ียวโปรตีนสูง
รายไดจากการขายสง B2C จํานวนรอยละ 70 %
รายไดจากการขายสง B2B จํานวนรอยละ 30 %

1. รานอาหารเพ่ือสุขภาพ ใชปรุงอาหารใหลูกคาท่ีคุมแคลอร่ี
2. ศูนยดูแลและพักฟนผูปวย 
3. รานจําหนายผลิตภัณฑเพ่ือสุขภาพ 
4. ครอบครัวท่ีรับประทานเอง 
หรือครอบครัวท่ีมีคนในครอบครัวตองควบคุมโภชนาการ 
ตองการปริมาณโปรตีนสูง หรือ ควบคุมปริมาณโซเดียมในม้ืออาหาร

ออนไลน และ ออฟไลน

เด็ก
ผูสูงวัย
คนท่ีมีโรคประจําตัว
คนท่ีรักสุขภาพ


